BEBIDAS

Cerveja Quinas quer vender 30
milhoes em trés anos em Portugal

A Domus Capital fechou um contrato exclusivo com a Vinalda para distribuicao

da marca, criada ha cinco anos, que lhe vai permitir “ganhar escala” para alimentar

o sonho de ser terceira cerveja em Portugal, a seguir a Super Bock e a Sagres.

Vender 30 milhées eurosnomer-
cado nacional nos préximos trés
anos e conquistar o titulo de ter-
estaambiciio em mente que aDo-
mus Capital fechou um acordo
coma Vinaldapara a distribui¢io
exclusivadasua marcade cerveja
Quinas no canal “off-trade” (su-
per e hipermercados) e rede de
“cash and carrys” anivel nacional.

Ao Negocios, 0o CEO da Do-

mus Capital, Sérgio Duarte,
adianta que o acordo com a em-
presa considerada “uma referén-
ciano setor das bebidas” vai “so-
bretudo permitir a Quinas ganhar
escala” em Portugal Aoabrisoda
“parceria estratégica”, a cervejavai
ser colocada em mais de duas mil
superficies comerciais, prevendo-
-gse que sejam comercializadas
maisde cincomilhdes de garrafas
até ao final deste anoe que, no ter-

mo dopraxime, asvendas tenham
duplicado neste segmento.
Criada em 2018, a Quinas co-
megou “de fora para dentro”, se-
guindouma estratégia “umpouco
diferente” que a colocou ja em
mais de 30 paises, com destaque
para o Canada, Marrocos ou Sin-
gapura, onde dizser lider entre as
cervejas portuguesas. Cinco anos
depois, a Donmis Capital entenden
ser aaltura de apostar numa “for-
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VALOR DAS VENDAS

As vendas da Quinas
mais do que duplicaram
em 2022 para 54
milhdes de euros.
Mercado nacional

pesa 40%.

te reativacio do mercado nacio-
nal”, explica Sérgio Duarte.

Essa aposta surge na sequén-
cia deuma “curva exponencial de
crescimento” da marca: em 2018
faturou 400 mil euros, em 2019
foram 500 mil. em 2020 passa-
ram a 1.6 milhdes e em 2021 as-
cenderam a 2, 5milhdes, crescen-
do 115% para 5,4 milhoes de eu-
rogno ano passado, com o merca-
do internacional a representar
60% da faturagfio. “Temos tido
umaboa ‘performance’, mas ago-
ra vamos necessariamente dar
mais um salto quantitativo e qua-
litativo™, observon Sérgio Duarte.

Se cumpridaametados 30mi-
Thdes de euros em vendas, o CEO
da Domus Capital diz que a Qui-
nas alcancard uma quota de mer-
cado entre 5 e 6%, um objetivo
“ambicioso” para uma “marcajo-
vem” e mum “setor dificil” como é
o cervejeiro. “Portugal precisa de
umaterceira bighrand' e a Quinas
€ aumica marca com capacidade
paraoser—enmuitoembreve”.@

DIANA DO MAR



