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* COUVERT 
POR AUGUSTO FREITAS DE SOUSA 

Espírito ucraniano 
"indomável" 

A
vodka ucraniana Nemiroff está à 
venda em Portugal desde maio, co-
mercializada pela distribuidora Vi-

nalda, com as referências De Luxe e De 
Luxe Honey & Pepper. Yuriy Soro-
chynskiy, CEO da desfilaria, confessou 
que, enquanto respondia às perguntas, 
"a Ucrânia estava novamente sob um dos 
maiores ataques aéreos, pela segunda 
vez nas últimas 24 horas". Ainda assim, 
oempresário ucraniano quis destacar "o 
espírito indomável ucraniano" que lhe 
dá resiliência para se manter forte e se-
guir em frente. 

Para o CEO, a expansão para o mer-
cado português "é um marco significati-
vo para a Nemiroff", e os produtos "pre-
mium" vão "cativar os exigentes consu-
midores portugueses". Yuriy salienta que 
esta parceria "representa uma oportuni-
dade para partilhar o espírito ucraniano 
e elevar a experiência de consumo de 
vodka em Portugal". O CEO da Nemiroff 
entrou para a empresa em1997, altura em 
que registou a marca, para, em 2011, se 
tornar presidente executivo 
com a missão de liderara 
expansão global. 

A marca Nemi-

 

mffprovémdopri-

 

meiro registo de 
produção de 
vodka àbase de 
trigo na vila de 3 
Nemyriv, na 
Ucrânia, em 
1752.A história 
começa oficial-

 

mente em 1872, 
quando a destilaria 
de Nemyriv foi rea-

 

berta após a reconstru-

 

ção, numa época em que 
produzia mais de 5.000 garrafas 
demeiolitropor diq. O arquiteto checo Tirei 
&lixai foi convidado para projetar a nova 
destilaria, mas em1920 aprodução de Ne-
mirofffoi nacionalizadapelaUnião Sovié-
liai. Após a independência da Ucrânia em 
1992, a marca comercial Nemiroff foi re-
gistada. Yuriy Sorochynsldy conta que se 
tornou global, "representando com orgu-
lho o artesanato e a qualidade ucranianos", 
com seus produtos vendidos em mais de 
80 países. Para o CEO, a história da mar-
ca "exemplifica o legado duradouro das 
tradições ucranianas de fabricação de 
vodka, misturando a herança com as raí-

 

A MARCA NEMIROFF PROVÉM DO PRIMEIRO 
REGISTO DE PRODUÇÃO DE VODKA 

À BASE DE TRIGO NA VILA DE NEMYRIV, 
NA UCRÂNIA, EM 1152 

zes numa marca moderna e bem-sucedi-
da que cativou° mercado global". 

Na Ucrânia, avodka é frequentemen-
te considerada abebidanacionaL O em-
presário refere que "é comummente 
consumida durante reuniões sociais, ce-
lebrações e ocasiões especiais e, muitas 
vezes, servida como umabebida de boas-
-vindas, usada para brindar à saúde, fe-
licidade e sucesso". 

Relativamente àprochição, etendo em 
conta que o país é conhecido pela sua pro-
dução de grãos de qualidade, Yuriy garan-
te que a Nemiroffusa "etanol de grãos se-

lecionados, água de poços próprios ein-
gredientes naturais, como o 

mel de apiários locais, er-
vas, frutas e bagas da 

terra ucraniana". O 
CEO acrescenta 

queuliliza afiltra-
gem de carvão 
para enriquecer 
o líquido com 
minerais e, nali-
nhaapremium", 
"a vodka passa 
por filtração de 

prata e platina". 
As instalações 

estiveram fechadas 
mais de um mês após a 

invasão, mas, aproveitando a 
experiéncianagestão de crises du-

rante apandemia, a logística foi restabele-
cida e a empresa manteve a sua força de 
trabalho. Yuriy Sorochynaldy revela que 
conseguiram aumentar o volume e °valor 
da exportação relativamente ao ano pas-
sada Confessa a sua preferência particu-
lar pelas vodkas "de boa qualidade e com 
um sabor distinto" e acredita que "o perfil 
artesanal faz a diferença". Yuriyrecomen-
da "apreciar lentamente a Nemiroff De 
Luxe ontherocks, observando as notas de 
tilia", ou experimentar um Bloody Mary 
na Nemiroff De Luxe Honey 8e Pepper, 
"que adiciona um tempero único" w 


